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小汽车和摩托车
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要求客车进行倾翻
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汽车工业总产值达到
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印度是仅次于中国的第二大市场
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印度几

乎是刚起步
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印度也雄心勃勃
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客

车与卡车车身守则委员会前主席
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万元人民币
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印度客车市场是一个独特的市

场
#

不仅那里的贫富差距悬殊
$

客车

档次差距悬殊
$

制造厂的能力差距

悬殊
$

乘客对客车的需求差距悬殊
#

而且那里的市场环境也与大多数发

展中国家有很大的不同
%

一方面
#

印

度客车的性能
$

质量大大低于我们
#

另一方面
#

在客车标准上
#

又在某些

方面领先我们
%

我国客车企业已经进入的发展

中国家基 本 上 没 有 自 己 的 汽 车 工

业
#

我们在那里的竞争对手就是发

达国家的跨国汽车公司
%

我们的产

品价格优势在那些国家打遍天下无

敌手
#

并成功开辟出一片天地
%

但印

度有自己庞大而散乱的本土汽车工

业
#

有廉价的劳动力
#

我们的价格优

势与其本土企业相比成了劣势
%

竞

争对手既有跨国公司
#

又有印度本

土企业
#

既遭跨国公司高端产品的

打压
#

又受印度本土企业低端产品

的排斥
#

处于左右为难的境地
%

印度客车市场又是一个潜力巨

大的市场
#

人口众多
$

幅员辽阔
$

经

济发展迅速
#

需求逐渐增加
%

欧
$

美
$

日
$

韩等先进国家客车企业已经先

期进入那里
#

同时印度政府又大力

推进自主品牌汽车企业发展
#

对外

来企业设 置 了 越 来 越 高 的 准 入 门

槛
%

仅靠单纯客车出口要在印度市

场上大有作为已经很难
%

我国客车业发展至今
#

技术水

平
$

生产能力都有了长足进步
#

已经

成为国际上最大的客车生产国
%

在国

内市场需求基本稳定的局面下
#

走出

去开拓国际市场是必然选择
#

而进入

印度这个客车大市场也是必须的
%

所

以
#

认真调查印度客车市场
#

了解其

独特性
#

有针对性地确定发展战略
#

就成为我国客车企业进入印度市场

前必须认真做好的功课
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印度厂商制造的
+,-

专用客车
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